
京都府越境ECサイト概要及び出品条件
Inagora株式会社
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会社概要
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1988年 日本に留学

株式会社
イ   ン   ア    ゴ    ー    ラ

代表取締役CEO

翁 永飙
(おう  えいひょう)

■事業内容
・日本商品をインターネットを通じて中国を中心に海外展開する 
    越境EC事業および国内EC事業
・上記に伴う海外マーケティング、物流、コンテンツ制作など
    複合的な付帯事業

1996年

2000年

2005年

2006年

2014年

入社

創業

創業

創業

創業
■創業
　2014年12月15日

会社概要/代表者

・来日から30年経過
・伊藤忠初の中国人新卒
・4回目のチャレンジ
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主要株主一覧

（五十音順）
主要株主 業務提携先

スギ薬局
薬局・ドラッグストアチェーン

CITIC Group
中国政府系の大手コングロマリット
（大型多国籍企業グループ）

大手卸5社伊藤忠商事株式会社
総合商社

株式会社WiL
ベンチャーキャピタル

SBIグループ
金融持株会社

KDDI株式会社
通信事業会社

IDG Capital
中国大手ベンチャーキャピタル

Ventech China
中国大手ベンチャーキャピタル

CHAROEN POKPHAND GROUP
アジア有数の大手複合企業
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グループ概要

合計285名
*2022年2月1日現在

Hangzhou

142名
Tokyo

Beijing

Hong Kong

69名

66名

Zhengzhou

1名

7名

Shanghai
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日本企業

商品・ブランド情報制作

越境物流

販促コンテンツ

販売
チャンネル

展開
越境決済

情報流通
マネジメント

中国人
ユーザー

SNS
KOL

LIVEマーケティング
ブランディング

O2O
リアル店舗

ソーシャル

新媒体
(SNS)

プラットフォーム

動画

大手PF

日本の優れた商品やサービスを、中国を始めとする世界のお客様に提供することがインアゴーラの使命です。

事業概要: ショッピングに国境はない

ワンストップ型 日中越境ECプラットフォームを展開

越境

距離
＋

言語
＋

文化
＋

情報

＝
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豌豆公主アプリご紹介　　　　
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豌豆生態圏：豌豆公主APP
中国市場において 日本商品特化型 越境ＥＣアプリ「豌豆公主」を独自展開

中国で認知度が低い日本商品が中国市場に参入する1st Step

トップページユーザーお悩み別
特集コーナー
で悩みを解決

充実した
動画コンテンツ
（自社制作）

ユーザーの投稿や
レビューを通じて

商品の良さを伝達

充実した
記事コンテンツ
（自社制作）

取扱いブランド数

1,150
   ブランド

取扱い商品数

18,500
   SKU

※2021年9月時点

クロスカテゴリーの幅広い商品力
を生かしたサプライチェーン

累計登録ユーザー数

1,069万人
※2021年11月末時点



20代~30代が約70% 特大・一線都市在住が50％88％が女性
男女比率 年齢構成比 居住地域

←北京にて実施した
　当社コアユーザーが参加された
　サンプリングイベントの写真

9

豌豆生態圏：豌豆公主APP
コアユーザー層：大都市に住む高感度な20代～30代の女性

女
88.5%

男
11.5% 70后

16.6%

80后
15.0%

85后
19%

90后
20%

95后
18%

00后
7%

10后
0%

其他
5%

2020
Q2

特大城市
30.9%

一线城市
25.4%

二线城市
17%

三线城市
13%

四线城市
9%

五线城市
5%

特大都市：上海、北京、深セン、広州



主要な取扱いブランド一覧 *2021年12月現在
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豌豆アプリ内　ECアンテナショップ運営

京都府ご紹介ページ掲載掲載 / 和風館の導入口設置

日本の情報を掲載する「和風館」枠に露出枠を設置、ユーザーを特集ページに誘導。

日本地図からの商品案内
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お取組み概要　　　　
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日本国内倉庫

日本語
商品情報登録
原産地証明

日本円で支払い 注文 & 中国元で決済

中国語
商品＆ブランド情報

日本語
システム

卸売業者

卸が日本の倉庫に配送

保税倉庫
に在庫

越境

中国人
ユーザー様

商品の流れ

情報の流れ

お金の流れ

メーカー様

食品販売スキーム（仕入れ）
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伝統品（食品以外）の販売スキーム

中国人
ユーザー様

日本国内倉庫

日本語
商品情報登録

日本円で支払い 注文 & 中国元で決済

中国語
商品＆ブランド情報

日本語
システム

事業者様
(出店モデル)

事業者が日本の
倉庫に配送
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お取組み条件　　　　



 取引条件　食品

食品：事前買取

1．卸業者経由（弊社指定業者）

2．卸値：商品ごとのお見積り次第

１.中国の輸入規制に適合した商品 （生鮮食品（肉、魚、野菜、果物）、茶葉、生米等は不可）

2. 本事業での販売に適した商品 （他府県の名産・特産品は不可）

3. 常温で保存・輸送可能な商品で
　 賞味期限が180日以上のもの

（※チョコレート等は夏季（４〜10月）取扱不可）

商品条件

3. 製造場所、主原料の原産地が
    右記10都県ではないこと製造場

（福島、宮城、茨木、群馬、栃木、埼玉、千葉、東京、新潟、長野）
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取引条件　伝統品その他

貴社利益

60％

当社手数料
40％

※国内物流倉庫までの配送コストは、貴社ご負担となります

■ページ制作・リリース費用
１万円/SKU

料金体系 ■初期費用・口座開設料
10万円

オペレーション ■受発注/預託販売
■WJSシステム使用
■納品期限は、発注後3営業日以内に納品厳守
（納品遅延はペナルティ：卸値の30%/日/個を相殺処理）
■商品サイズは、３辺合計100cm以内（納品時）

■システム手数料　売上（日本上代）の2％/月
　（月々のお支払いにて相殺）

■月末締めの翌々月末払い

→本事業期間（令和5年3月31日まで）無償

→本事業期間（令和5年3月31日まで）無償

→本事業期間（令和5年3月31日まで）無償
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■食品・飲料・酒類　
　→前述の通り、メーカー様は卸企業との契約となるため、必要書類は卸が準備
・展開商品の商品情報
・原産地証明
　

■伝統品（日本酒・食品・飲料以外）　
・契約関連　アカウント開設申請書、新規取引開始申請書
　※実際の契約は、弊社システム内のメーカー様アカウントでWEB契約
・日本商標（あれば中国商標）
・販売授権書
・商品情報　※WEB上で入力

⑦ 必要書類



中国売価イメージ（全取引形態共通）

御社売上
(60%)

弊社手数料
(40%)

日本販売価格(円)
(≒日本上代)

中国元に換算
(弊社為替リスク)

弊社管理画面への
入力価格

御社売上
相当分

弊社手数料
相当分

関税

送料等

中国販売価格(元)

1.3~1.5倍で販売
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